Zat. do Uchwaly Zarzadu PZKosz nr 211

REGULAMIN MARKETINGOWY ROZGRYWEK PZKosz sezon 2024/2025

Regulamin Marketingowy Rozgrywek PZKosz jest uzupetnieniem wymogow
obowigzujgcych w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz, przedstawionych w
Regulaminie Wspétzawodnictwa Sportowego PZKosz oraz w poszczegdlnych
Regulaminoéw Cykili.

1. ZASADY OGOLNE

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Jako organizator rozgrywek Lig PZKosz posiada prawo do prowadzenia
dziatalnosci w nastepujgcych obszarach: opracowanie, wdrozenie i
kontrola jednolitego systemu sprzedazy i eksploatacji powierzchni
reklamowych w ramach rozgrywek Ligi; negocjowanie z przedstawicielami
mediéw porozumien dotyczgcych wzajemnych dziatan promocyjnych
(patronaty medialne); opracowanie i wdrozenie projektu internetowego
dotyczgcego rozgrywek Ligi; wdrozenie programow lojalnosciowych i pro
sprzedazowych, organizowanie i realizacja systemu sprzedazy i produkcji
gadzetdéw ligowych, organizowanie produkcji programow telewizyjnych,
radiowych i internetowych, realizacje dziatan promujgcych rozgrywki Ligi w
obszarach ATL, BTL i PR. Wykorzystywanie wizerunkow zawodniczek i
zawodnikow (grupowych).

Jako organizator rozgrywek PZKosz nadzoruje: uzywanie jednolitego
systemu identyfikacji wizualnej (wraz z zastrzezeniem logotypu Ligi),
weryfikacje systemu sprzedazy nosnikéw reklamowych oraz standaryzacje
nosnikow reklamowych na wszystkich halach w ktérych rozgrywane sg
mecze Ligi.

PZKosz ma prawo do przedstawienia klubom oficjalnego logotypu
rozgrywek. Kluby biorgce udziat w rozgrywkach Ligi zobowigzane sg
umiesci¢ logotyp w miejscu i w sposdb wskazany przez PZKosz, zgodnie z
przekazanym przez PZKosz wzorem.

PZKosz ma prawo do przedstawienia klubom oficjalnej maskotki
rozgrywek. Kluby biorgce udziat w rozgrywkach Ligi zobowigzane sg do
prezentacji maskotki podczas wszystkich meczéw.

PZKosz jako organizator rozgrywek otrzyma od klubéw prawo do
dysponowania wizerunkéw zawodniczek i zawodnikéw (grupowych).

Jako organizator rozgrywek PZKosz nadzoruje: uzywanie jednolitego
systemu identyfikacji wizualnej (wraz z zastrzezeniem logotypu Ligi),
weryfikacje systemu sprzedazy nosnikéw reklamowych oraz standaryzacje
no$nikéw reklamowych na wszystkich halach w ktérych rozgrywane sg
mecze Ligi.



1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

1.12.

Klub ma prawo zgtosi¢ druzyne z nazwg zawierajgcg cztony sponsorskie.

Dtugosé nazwy nie moze przekroczy¢ 35 znakow (tgcznie ze spacjami),

Klub musi tez poda¢ wersje skrocong nazwy (maksymalnie 10 znakow ze

spacjami).

Prawa reklamowe i prawa autorskie

1.8.1. Prawa medialne zwigzane z rozgrywkami organizowanymi przez
PZKosz nalezg do PZKosz.

1.8.2. PZKosz ma wytgczne prawo do pozyskania ogdlnopolskich
partnerow telewizyjnych, radiowych, internetowych oraz prasowych,

Klub zobowigzany jest do oznaczenia wszystkich pomieszczen w hali oraz

zaznaczenia wejs¢ i tras dojscia do pomieszczeh (w razie koniecznosci).

Wzory niniejszych oznaczen (w formie elektronicznej) zostang

dostarczone do klubéw przez PZKosz przed rozpoczeciem sezonu. Klub

bedzie miat prawo do umieszczenia na niniejszych oznaczeniach

logotypow swoich partnerow.

Podczas wszystkich meczéw i turniejdw w hali musi by¢ umieszczona

flaga Polski o minimalnej powierzchni 3 m2.

Kazdy klub biorgcy wudziat w rozgrywkach zobowigzany jest do

rozgrywania wszystkich spotkan i oficjalnych treningdéw pitkg oficjalnego

partnera PZKosz (jezeli taki jest).

Klub ma prawo do pozyskania lokalnego partnera medialnego w kategorii

telewizja, radio, Internet, prasa, ktdérego prawa i obowigzki nie bedg

sprzeczne z partnerami PZKosz, na co otrzyma pisemng zgode PZKosz.

TRANSMISJE WIDEO

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

Wszystkie prawa do transmisji video meczow nalezg wytgcznie do PZKosz.

PZKosz moze wskazac firme, ktéra bedzie odpowiedzialna za transmisje

wszystkich meczow w ramach danej klasy rozgrywkowej lub fazy

rozgrywek.

W przypadku braku okreslonego partnera ogdlnopolskiego prowadzgcego

transmisje z meczéw. Klub gospodarz meczu zobowigzany jest do

przeprowadzenia transmisji internetowej z meczu i wyemitowania jej na

oficjalnym kanale YouTube PZKosz.

Wszystkie transmisje meczdéw przez lokalne telewizje i inne podmioty

(powyzej 3 minut) wymagajg zgody PZKosz.

Transmisja internetowa organizowana przez klub musi by¢é udostepniona

rownolegle na kanale YouTube PZKosz. Mozliwe jest organizowanie

transmisji wytgcznie na kanale YouTube PZKosz

W przypadku transmisji z wywiadami (informacje o takiej transmisji Kluby

otrzymajg minimum 3 dni wczesniej) kluby majg obowigzek zapewnié

udziat:

2.5.1. gtbwnego trenera w wywiadzie przedmeczowym na 45 minut przed
meczem przy Sciance do wywiadow;



2.5.2. wytypowanego przez realizatora transmisji zawodnika w przerwie
meczu (bezposrednio po zakonczeniu pierwszej potowy meczu)
przy Sciance do wywiadow, maksimum dwa pytania, najpierw
goscie, potem gospodarze, o wytypowaniu zawodnika do wywiadu
realizator informuje oficera prasowego druzyny przed koncem
pierwszej potowy;

2.5.3. gtdbwnego trenera i zawodnika (wytypowanej jak w punkcie 2.5.2.) w
krotkim wywiadzie bezposrednio po zakonczeniu meczu przy
Sciance do wywiadow;

2.5.4. udziat zawodnikéw i treneréw w wywiadach jest obowigzkowy.

2.6. Ze wszystkich meczéw rozgrywanych w turniejach szczebla centralnego

Mtodziezowych Mistrzostw Polski przeprowadzenie transmisji jest
obowigzkowe. Transmisje wideo z turniejéw finatowych Mtodziezowych
Mistrzostw Polski, rozgrywek Ogodlnopolskiej Olimpiady Mtodziezy oraz
rozgrywek Centralnej Ligi Juniorek / Junioréw zapewnia Polski Zwigzek
Koszykowki.

2.7. W przypadku transmisji prowadzonej przez wyznaczong przez PZKosz

Firme organizator zobowigzany jest do przygotowania miejsca dla kamery
(kamer) oraz miejsca dla ewentualnych komentatoréw meczu.

STRONY INTERNETOWE i MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

3.1.

3.2.

Obowigzkiem Kklubu uczestniczacego w rozgrywkach jest prowadzenie
wlasnego serwisu internetowego (strony internetowej). Serwis powinien
by¢ regularnie aktualizowany

3.1.1. W serwisie powinny by¢ zawarte minimum: historia klubu, aktualny
skfad, kadra trenerska, pracownicy klubu, adres hali sportowej,
aktualne wyniki, informacja o zakupie biletow (jezeli taka jest
prowadzona), informacja dla mediéw.

3.1.2. W serwisie powinny sie znalez¢ logotypy: Polskiego Zwigzku
Koszykéwki, sponsora tytularnego rozgrywek (jezeli taki jest),
oficjalny emblemat (jezeli taki jest) rozgrywek w ktorych uczestniczy
klub. PZKosz moze wskazac takze inne logotypy, ktore powinny by¢
umieszczone w serwisie. Wszystkie logotypy powinny zawiera¢ linki
prowadzgce do odpowiednich stron.

Klub musi posiada¢ profil na Facebook. Profil powinien by¢ regularnie

aktualizowany. W profilu muszg by¢ kazdorazowo umieszczone:

3.2.1. grafika zapowiadajgca mecz i transmisje z meczu (zaréwno
domowe jak i wyjazdowe);

3.2.2. grafika z wynikiem meczu/turnieju;

3.2.3. galeria zdje¢ z meczu domowego;

3.2.4. udostepniony post profilu Ligi zapowiadajacy kolejke ligowag/turniej;

3.2.5. udostepniony post profilu PZKosz zapowiadajgcy akcje i mecze
kadry narodowej



3.2.6. we wszystkich postach dotyczgcych rozgrywek powinny by¢
oznaczane profile: PZKosz, Ligi i Sponsora Tytularnego.
3.3. Rekomendowane jest posiadanie przez Klub profili: Instagram, X, LinkedIn
3.4. PZKosz ma prawo do nieodptatnego wykorzystania do celéw
promocyjnych i marketingowych wszystkich materiatow zawartych na
profilach mediéw spotecznosciowych Klubow.

STROJE MECZOWE

4.1. Powierzchnia reklamowa na strojach meczowych w rozgrywkach OBLK,
1LM, 1LK i 2LM

4.1.1. Powierzchnia PZKosz — przdd koszulki meczowej: logo rozgrywek
po prawej stronie koszulki o powierzchni 36cm?; spodenki przod:
prawa nogawka — oficjalny logotyp rozgrywek o powierzchni 36cm>2
W rozgrywkach 1LM, 1LK i 2LM powierzchnia PZKosz - przod
koszulki meczowej: logo rozgrywek po prawej stronie koszulki o
powierzchni 36cm?; spodenki przdd: prawa nogawka — oficjalny
logotyp rozgrywek o powierzchni 36cm? przéd narzutki
rozgrzewkowej prawa strona — oficjalny logotyp rozgrywek o
powierzchni 50cm?.

4.1.2. Powierzchnia Klubu — Klub ma dowolng mozliwos¢ umieszczenia
logotypow w wolnych miejscach na strojach.

4.1.3. Na strojach dopuszczalne jest umieszczenie logo producenta
sprzetu: przdéd koszulki o powierzchni max. 12 cm? przod
spodenek: o powierzchni max 12cm?, dres i narzutka: dozwolone
mate logo producenta sprzetu max 12cm?.

4.1.4. Dodatkowe wymagania — przdéd koszulki: numer zawodnika po
lewej stronie koszulki o wysokosci min. 8 cm.; tyt koszulki: numer
zawodnika o wysokosci min. 16 cm.

4.1.5. Wzér stroju meczowego (jasnego i ciemnego) musi byc¢
zaakceptowany przez PZKosz. Do akceptacji nalezy wystac projekt
stroju w skali 1x100, z podanym wymiarem numerow i logotypow
wymaganych niniejszym regulaminem

AKREDYTACJE

5.1. Akredytacje sg obligatoryjnie w rozgrywkach OBLK i 1LM, w pozostatych
cyklach rozgrywkowych sg rekomendowane.

5.2. Akredytacje dziennikarskie na mecze Ligi wydawane sg lokalnie przez
kluby. Akredytacje powinny by¢ wydawane w trzech kategoriach: FOTO,
PRASA i TV. Klub zobowigzany jest udostepni¢ odpowiednig ilo$¢
akredytacji TV dla oficjalnego partnera telewizyjnego, ktére zostang
zwrocone po zakonczeniu transmis;ji.

5.3. Akredytacje wydawane sg tez centralnie przez PZKosz. Kluby zobligowane
sg do ich respektowania.



5.4. Klub zobowigzany jest przesta¢ do PZKosz najpdzniej 14 dni przed
rozpoczeciem sezonu oficjalnej listy akredytowanych dziennikarzy i
informowaniu PZKosz o dodatkowo wydanych akredytacjach.

5.5. Wz6r identyfikatora dla akredytowanych dziennikarzy zostanie przekazany
klubom w wersji elektroniczne;.

5.6. Absolutnie niedozwolone jest zajmowanie miejsc przez fotoreporterow
przed bandami reklamowymi i wzdtuz linii boiska.

5.7. Wszystkie wywiady wideo muszg byC nagrywane przez dziennikarzy
posiadajgcych akredytacje na tle $ciany sponsorskiej w tzw. Strefie
mieszanej.

5.8. Klub zobowigzany jest 14 dni przed rozpoczeciem sezonu przesta¢ do
PZKosz planu hali z zaznaczonym miejsce umieszczenia strefy mieszane,.

6. KONFERENCJE PRASOWE

6.1. Kluby w rozgrywkach OBLK i 1LM zobowigzane sg do przeprowadzenia
konferencji prasowej pomeczowej z zachowaniem nastepujgcych zasad:
6.1.1. w sali konferencyjnej musi znajdowac sie sciana sponsorska na tle
ktérej siedzg zawodniczki i trenerzy oraz minimum 10 krzeset dla
dziennikarzy

6.1.2. w sali konferencyjnej mogg znajdowac¢ sie tylko dziennikarze
posiadajgcy akredytacje oraz osoba prowadzgca konferencje

6.1.3. konferencja prasowa musi rozpoczgé sie niezwilocznie po
zakonczeniu meczu, najpozniej 20 minut po zakonczeniu meczu

6.1.4. w konferencji uczestniczg trener gtéwny i przynajmniej jedna
wyrdzniajgca sie zawodniczka druzyny. W razie obecnosci trenera
lub zawodniczki nie postugujgcej sie jezykiem polskim Klub
zobowigzany jest do zapewnienia ttumacza z jezyka angielskiego.

6.1.5. konferencja odbywa sie oddzielnie dla obu druzyn jako pierwsi
przedstawiciele gosci, a po opuszczeniu przez nich sali —
przedstawiciele gospodarzy.

6.2. Klub zobowigzany jest do nagrywania catej konferencji prasowej i
umieszczenie jej na wskazanym przez PZKosz dysku internetowym
maksimum w ciggu 60 minut po jej zakohczeniu. Nagranie powinno byc¢
dokonane za pomocg kamery HD na statywie, z uzyciem zewnetrznego
mikrofonu.

7. INNE

7.1. Prawa reklamowe i prawa autorskie
7.1.1. Klub zobowigzuje sie do przekazania do PZKosz oswiadczenia z
przekazaniem praw do wizerunkow grupowych zawodniczek oraz
praw do wykorzystania przesytanych przez Klub zdjeé¢ do
wykorzystywania w celach marketingowo-promocyjnych.
7.1.2. Prawa medialne zwigzane z rozgrywkami Ligi nalezg do PZKosz.



7.2. Udziat w akcjach promocyjno-reklamowych
7.2.1. Klub zobowigzuje sie zapewni¢ udziat swoich zawodniczek /
zawodnikéw (wybranych przez PZKosz) we wszystkich akcjach
promocyjnych i reklamowych rozgrywek Iub  sponsoréw
organizowanych przez PZKosz. Termin kazdorazowo zostanie
uzgodniony przez Strony w taki sposob, aby nie kolidowat z
udziatem w meczach. Ewentualne koszty dojazdu, zakwaterowania
i wyzywienia (o ile ich poniesienie bedzie konieczne) pokrywane
bedg przez PZKosz.
7.2.2. Udziat zawodniczek, trenerow i innych wskazanych przez PZKosz
przedstawicieli Klubu w organizowanej przez PZKosz Gali
konczacej sezon jest obowigzkowy.

8. REKLAMY | SWIADCZENIA REKLAMOWE W OBLK

8.1. PZKosz jako organizator rozgrywek OBLK otrzyma od klubéw prawo do
dysponowania powierzchnig reklamowg oraz ma mozliwos¢ realizacji
ponizej wymienionych swiadczen reklamowych, na wszystkich obiektach
sportowych, na ktérych odbywajg sie zawody w ramach rozgrywek Ligi w
nastepujgcym wymiarze:

8.1.1. Powierzchnia reklamowa na parkiecie

8.1.1.1. Powierzchnia PZKosz: dwa miejsca reklamowe o
wymiarach 5m x 1,5m przy liniach koncowych boiska.
(pole 20 i 21), cztery miejsca reklamowe o wymiarach
5m x 1,5m przy linii Srodkowej boiska (pole 12 — 15) oraz
2 miejsca reklamowe w ,potkolach” podkoszowych.

8.1.1.2. Powierzchnia Klub: koto srodkowe o Srednicy 360 cm
(pole 1), dwa kota podkoszowe o srednicy 360 cm (pole
2 - 3), reklamy w kotach muszg by¢ takie same, dwa
miejsca reklamowe pod koszem o wymiarach 5mx1,5m
w strefie bezpieczenstwa (pole 4-5), cztery miejsca
reklamowe o wymiarach 5m x 1,5m przy liniach pola
ograniczonego (pola 6 -9), dwa miejsca reklamowe o
wymiarach 5m x 1,5m przy dalszej linii bocznej (pola 10
— 11), dwa miejsca reklamowe o wymiarach 5m x 1,5m
przy blizszej linii bocznej (pola 16 — 17), dwa miejsca
reklamowe o wymiarach 5m x 1,5m przy liniach
koncowych boiska po stronie kamer TV. (pola 18 — 19)
dwa miejsca reklamowe o wymiarach 10m x 1,5m (pola
22 i 26), cztery miejsca reklamowe o wymiarach 5m x
1,5m (pola 23, 24, 25, 27).

8.1.1.3. Umieszczanie innych naklejek na parkiecie jest
niedozwolone. Wszystkie naklejki parkietowe muszg by¢
wykonane z atestowanej folii i naklejane w strone, gdzie



ustawiona bedzie Kamera Gtéwna (miejsce zatwierdzone
zostanie podczas weryfikacji Hali).
8.1.2. Czas reklamowy na bandach elektronicznych/obrotowych lub
ustawienie band statycznych:
8.1.2.1. Klub przekaze PZKosz 18% czasu emisji na bandach
elektronicznych lub ustawi bandy statyczne o wymiarze
2m x 1m wedtug wzoru przedstawionego przez PZKosz i
asortymentu dostarczonego przez PZKosz. Pozostata
powierzchnia jest do dyspozycji klubu. PZKosz wskaze
ilosci % dla swoich sponsorow oraz przesle stosowne
animacje do wykorzystania wedle specyfikacji Emisje
reklam na bandach elektronicznych / dynamicznych
musze sie odbywac¢ w postaci 15 sekundowych animaciji.
Dopuszczalne jest tgczenie reklam jednego sponsora w
dtuzsze bloki stanowigce zawsze wielokrotnosc¢ 15 sek.
8.1.3. Powierzchnia reklamowa na koszach i materacach podkoszowych
8.1.3.1. Powierzchnia PZKosz: jedno miejsce reklamowe w
prawym dolnym rogu tablicy o powierzchni 400 cm? -
przeznaczone na oficjalny logotyp rozgrywek; jedno
miejsce reklamowe w lewym dolnym rogu tablicy o
powierzchni 400cm?; jedno miejsce reklamowe na goérze
tablicy o wymiarze 180cm x 30cm; jedno miejsce
reklamowe w dolnej czesci konstrukcji kosza (materac) o
wymiarach zaleznych od ksztaltu podstawy kosza wedle
ustalen z PZKosz lub w przypadku koszy podwieszanych
stend reklamowy umieszczony pod koszem o wym.
Imx2m.

8.1.3.2. Powierzchnia Klubu: jedno miejsce reklamowe w goérnej
czesci konstrukcji kosza (materac) lub w przypadku
koszy podwieszanych baner lub stend reklamowy o wym.
Imx2m.

8.1.4. Powierzchnia reklamowa na telebimie. W przypadku, gdy hala, w
ktérej rozgrywane sg mecze Ligi posiada telebim z mozliwoscig
wyswietlania reklam wowczas klub udostepni dla PZKosz 18%
czasu reklamowego. PZKosz wskaze ilosci % dla swoich
sponsorow oraz przesle stosowne animacje do wykorzystania
wedle specyfikacji wskazanej przez klub.

8.2. Powierzchnia reklamowa na wézkach na pitki. Jedno miejsce reklamowe
przeznaczone dla Partnera Technicznego PZKosz (dostawca pitek). Nie
jest dozwolone umieszczanie reklam klubu na wozkach.

8.3. Powierzchnia reklamowa na $cianach konferencyjnych i $cianach
udzielania wywiadéw. Scianki sponsorskie zostang dostarczone do



8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

klubéw, klub otrzyma minimum 60% ilosci logotypdw na $ciance
sponsorskiej.

Powierzchnia reklamowa na strojach moperéw. PZKosz dysponuje
wylaczng powierzchnig strojow dla moperéw Koszulki i czapeczki dla
moperow zostang dostarczone do Klubéw przez PZKosz

Stoiska reklamowe w hali. PZKosz ma prawo do wystawienia dwdch stoisk
promocyjnych w hali lub przed halg. Klub zostanie poinformowany o
wystawianiu stoiska najpozniej 3 dni przed rozpoczeciem meczu. Klub ma
prawo wystawic stoiska promocyjne swoich partnerdw i sponsoréw.
Powierzchnia reklamowa na materiatach drukowanych. Kazdy Klub
biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz zobowigzany
jest do umieszczenia na wszystkich materiatach poligraficznych logo i
oficjalnej nazwy Rozgrywek oraz logo wilasnych sponsoréw w miejscu
wedlug wzoru przedstawionego przez PZKosz. Jednoczesnie kluby
zobowigzujg sie do konsultacji z PZKosz projektow wszystkich materiatow
poligraficznych na ktérych uzywane jest logo rozgrywek oraz logotypy
sponsoréw w kazdym czasie przed rozpoczeciem produkciji.

Banery w drugim tle. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach Ligi
zobowigzany do umieszczenia przekazanych przez PZKosz do 6 sztuk
baneréow reklamowych. Miejsce umieszczenia baneréw zostanie
wyznaczone przez PZKosz.

Powierzchnia reklamowa na wskaznikach fauli PZKosz dysponuje
catkowitg powierzchnig na komplecie markeréw i wskaznikach fauli.
Niniejszy zestaw bedzie wysytany do klubow przed rozpoczeciem sezonu
(dotyczy klubéw niebiorgcych udziatu w rozgrywkach w poprzednim
sezonie)

Kazdy Klub przyznaje PZKosz prawo do emisji dzwiekowych tresci
reklamowych w ilosci do 3 informacji, ktére bedg emitowane / czytane
przez speakera przed rozpoczeciem meczu oraz w przerwie miedzy drugg
a trzecig kwarta.

8.10.Kazdy klub biorgcy udziat w rozgrywkach OBLK jest zobowigzany

umiesci¢ logotyp sponsora ORLEN wraz z informacjg ,Sponsor Tytularny
Orlen Basket Ligi Kobiet” na karnetach, zaproszeniach i biletach wstepu
na mecze. Projekt karnetu, zaproszenia, biletu musi by¢ zatwierdzony
przez PZKosz.

8.11.Na zegarach 24 sekund klub ma obowigzek stosowal powierzchnie

reklamowg przekazang przez PZKosz. Wymiar i specyfikacja zostang
kazdorazowo ustalona przez klub i PZKosz.

8.12.Klub zobowigzany jest stosowacC stendy reklamowe przekazane przez

PZKosz w ilosci do 4 w miejscach po obu stornach boiska przy
podstawach koszy. Szczegoty zastosowania stendow zostang przekazane
klubom w osobnej komunikacji.



8.13.Klub zobowigzany jest stosowa¢ materiaty brendingowe wewnatrz i na
zewnatrz hali wedle przekazanego asortymentu /balony, quick upy, itd./ i
osobnych wskazan w oddzielnej korespondenciji.

8.14.PZKosz zastrzega sobie prawo do przesyfania dalszych specyfikacji lub
zmian w ilosci i asortymencie brendingu w osobnej komunikacji w trakcie
sezonu.

8.15. Konkursy w przerwie i maskotki

8.15.1. PZKosz ma prawo do wykorzystania 5 minut na zorganizowanie
konkursu  sponsorskiego. Do  przeprowadzenia  konkursu
zobowigzany jest spiker klubu, PZKosz dostarczy regulamin oraz
nagrody.

8.15.2. Klub zobowigzany jest podczas meczéw umozliwiC obecnosc¢
maskotkom PZKosz, o ile PZKosz wyrazi takg wole. Maskotki bedg
mogty przebywac na parkiecie podczas przerwy oraz we wszystkich
innych miejscach odbywania sie rozgrywek.

8.16.Za produkcje i dostarczenie materiatbw odpowiada PZKosz. Za ich
umieszczenie i ekspozycje kluby. Powierzchnia reklamowa nie
wykorzystana przez PZKosz moze by¢ wykorzystana przez klub za
wczesniejszg zgodg PZKosz.

REKLAMY | SWIADCZENIA REKLAMOWE W 1LM

9.1. PZKosz jako organizator rozgrywek 1LM otrzyma od klubéw prawo do
dysponowania powierzchnig reklamowg oraz ma mozliwos¢ realizaciji
ponizej wymienionych swiadczen reklamowych, na wszystkich obiektach
sportowych, na ktérych odbywajg sie zawody w ramach rozgrywek Ligi w
nastepujgcym wymiarze:

9.1.1. Powierzchnia reklamowa na parkiecie

9.1.1.1. powierzchnia PZKosz: Dwa miejsca reklamowe o
wymiarach 5m x 1,5 m przy liniach korncowych boiska
(pole 20 i 21), cztery miejsca reklamowe o wymiarach
5m x 1,5 m przy linii Srodkowej boiska (pola 12, 13, 14 i
15),

9.1.1.2. powierzchnia Klub: koto srodkowe o srednicy 360 cm
(pole 1), dwa kota podkoszowe o $rednicy 360 cm (pole
2 — 3), reklamy muszg by¢ takie same, dwie reklamy o
wymiarach 10m x 1,5m (pole 22 i 26), reklamy o
wymiarach 5m x 1,5m (pole 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 16,
17,18, 19, 23, 24, 25, 27),

9.1.1.3. umieszczanie innych naklejek na parkiecie jest
niedozwolone. Wszystkie naklejki parkietowe wykonane
z atestowanej folii powinny by¢ naklejane w strone, gdzie
ustawiona bedzie Kamera Gtéwna (miejsce zatwierdzone
zostanie podczas weryfikacji Hali),



9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.1.2. Czas reklamowy na bandach elektronicznych/obrotowych lub
ustawienie band statycznych
9.1.2.1. Klub przekaze PZKosz 18% czasu emisji na bandach
elektronicznych lub ustawi bandy statyczne o wymiarze
2m x 1m wedtug wzoru w ilosci dostarczonej przez
PZKosz. Pozostata powierzchnia jest do dyspozycji
klubu,

9.1.2.2. emisje reklam na bandach elektronicznych /
dynamicznych musze sie odbywa¢ w postaci 15
sekundowych animacji. Dopuszczalne jest fgczenie
reklam jednego sponsora w diuzsze bloki stanowigce
zawsze wielokrotnos¢ 15 sek.
9.1.3. Powierzchnia reklamowa na koszach
9.1.3.1. powierzchnia PZKosz: jedno miejsce reklamowe w
prawym dolnym rogu tablicy o powierzchni 400 cm?
jedno miejsce reklamowe w lewym dolnym rogu tablicy o
powierzchni 400cm?, jedno miejsce reklamowe na goérze
tablicy o wymiarze 180cm x 30cm; jedno miejsce
reklamowe w dolnej czesci konstrukcji kosza (materac) o
wymiarach ustalonych miedzy PZKosz i klubem lub w
przypadku koszy podwieszanych stend o wym. 1m x 2m,

9.1.3.2. ekspozycja reklamy partnera PZKosz przy zegarach 24
sekund.

9.1.4. Powierzchnia reklamowa na telebimie. W przypadku, gdy hala, w
ktérej rozgrywane sg mecze Ligi posiada telebim z mozliwoscig
wyswietlania reklam wowczas klub udostepni dla PZKosz 18%
czasu reklamowego.

9.1.5. Umieszczenie na hali do 8 powierzchni reklamowych typu roll-up,
Scianka, quick up, balon dostarczonych przez PZKosz w miejscach
przez PZKosz wskazanych

Ekspozycja dostarczonego przez sponsora technicznego rozgrywek

wozka na pitki, przed meczem i w przerwie miedzy drugg i trzecig kwartg,

na srodku boiska, powyzej kota Srodkowego logo w strone kamery.

Powierzchnia reklamowa na $cianach konferencyjnych i $cianach

wywiadéw. Scianki sponsorskie zostang dostarczone do klubéw, klub

otrzyma minimum 60% ilosci logotypow na $ciance sponsorskiej.

Powierzchnia reklamowa na strojach moperow. PZKosz dysponuje

powierzchnig strojow dla moperow Koszulki i czapeczki dla moperow

zostang dostarczone do Klubow przez PZKosz.

PZKosz ma prawo do wystawienia dwdch stoisk promocyjnych w hali lub

przed halg. Klub zostanie poinformowany o wystawianiu stoiska najpozniej

3 dni przed rozpoczeciem meczu.



10.

9.6. Powierzchnia reklamowa na materiatach drukowanych. Kazdy Klub
biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz zobowigzany

jest do umieszczenia na wszystkich materiatach poligraficznych logo i

oficjalnej nazwy Rozgrywek oraz logo sponsorow. Projekt materiatow, na

ktorych zamieszczone bedzie logo rozgrywek kazdorazowa podlega

zatwierdzeniu przez PZKosz przed rozpoczeciem produkcji. W

szczegolnosci logo powinno sie znalezé na grafikach internetowych,

plakatach, ulotkach, billboardach, biletach, karnetach, zaproszeniach na
mecze
9.7. Banery w drugim tle. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach jest

zobowigzany do umieszczenia (wystanych wczeséniej przez PZKosz) do 6

sztuk baneréw reklamowych. Miejsce umieszczenia baneréw zostanie

wskazane przez PZKosz.

9.8. Podczas rozgrywek mozna uzywacC wytgcznie markeréw i wskaznikow
fauli z logiem rozgrywek dostarczonych przez organizatora rozgrywek

9.9. Kazdy Klub przyznaje PZKosz prawo do emisji dzwiekowych tresci
reklamowych w ilosci do 3 informacji, ktére zostang wyemitowane club
spiker je przeczyta przed rozpoczeciem meczu oraz w przerwie miedzy
drugg a trzecig kwarta.

9.10. Konkursy w przerwie i maskotki:

9.10.1. PZKosz ma prawo do wykorzystania 5 minut na zorganizowanie
konkursu  sponsorskiego. Do  przeprowadzenia  konkursu
zobowigzany jest spiker klubu, PZKosz dostarczy regulamin oraz
nagrody,

9.10.2. Klub zobowigzany jest podczas meczéw umozliwi¢c obecnos¢
maskotkom PZKosz, o ile PZKosz wyrazi takg wole. Maskotki beda
mogty przebywac na parkiecie podczas przerwy oraz we wszystkich
innych miejscach odbywania sie rozgrywek.

9.11.Za produkcje i dostarczenie materiatbw odpowiada PZKosz. Za ich
umieszczenie | ekspozycje kluby. Powierzchnia reklamowa nie
wykorzystana przez PZKosz moze by¢ wykorzystana przez klub za
wczesniejszg zgodg PZKosz.

9.12.PZKosz zastrzega sobie prawo do przesytania dalszych specyfikacji lub
zmian w ilosci i asortymencie brendingu w osobnej komunikacji w trakcie
sezonu.

REKLAMY | SWIADCZENIA REKLAMOWE W 1LK | 2LM

10.1.PZKosz jako organizator rozgrywek otrzyma od klubéw prawo do
dysponowania powierzchnig reklamowg oraz ma mozliwos¢ realizacji
ponizej wymienionych swiadczen reklamowych, na wszystkich obiektach
sportowych, na ktérych odbywajg sie zawody w ramach rozgrywek Ligi w
nastepujgcym wymiarze:
10.1.1. Powierzchnia reklamowa na koszach



11.

10.1.1.1. Powierzchnia PZKosz: jedno miejsce reklamowe w
prawym dolnym rogu tablicy o powierzchni 400 cm?
jedno miejsce reklamowe w dolnej czesci konstrukciji
kosza (materac) o wymiarach ustalonych z klubem lub w
przypadku koszy podwieszanych stend o wym. 1m x 2m.

10.1.2. Ekspozycja reklamy partnera PZKosz przy zegarach 24-sekund.
10.2.Ekspozycja dostarczonego przez sponsora technicznego rozgrywek
wozka na pitki, przed meczem i w przerwie miedzy drugq i trzecig kwarta,
na srodku boiska, powyzej kota srodkowego logo w strone kamery.
10.3.Powierzchnia reklamowa na $cianach konferencyjnych i $cianach
udzielania wywiadéw Scianki sponsorskie zostang dostarczone do klubéw,
klub otrzyma minimum 80% ilosci logotypdw na Sciance sponsorskiej.
10.4.Powierzchnia reklamowa na materiatach drukowanych. Kazdy Klub
biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz zobowigzany
jest do umieszczenia na wszystkich materiatach poligraficznych logo i
oficjalnej nazwy Rozgrywek oraz logo sponsorow. Projekt materiatow, na
ktérych mieszczone bedzie logo rozgrywek kazdorazowa podlega
zatwierdzeniu przez PZKosz przed rozpoczeciem produkcji. W
szczegolnosci logo powinno sie znalezé na grafikach internetowych,
plakatach, ulotkach, billboardach, biletach, karnetach, zaproszeniach na
mecze
10.5. Podczas rozgrywek mozna uzywac wytgcznie markeréw i wskaznikow fauli
dostarczonych przez organizatora rozgrywek

REKLAMY | SWIADCZENIA REKLAMOWE W MMP

11.1.Podczas turnieju fazy kwalifikacyjnej organizator ma prawo do
eksponowania swoich wtasnych sponsorow w czasie trwania turnieju.
Organizator turnieju zobligowany jest do rozmieszczenia materiatow
reklamowych dostarczonych przez PZKosz w miejscach wyznaczonych
przez PZKosz. PZKosz na tych fazach rozgrywek ma prawo do
umieszczenia w hali maksymalnie: 18 m2 banerow, balonu, reklamy roll-up
— 4 sztuki. Logo PZKosz i wskazanych przez PZKosz partneréw musi by¢
umieszczone na $ciance do wywiadow (o ile taka bedzie) oraz na
wszystkich drukach i grafikach internetowych. Druzyna biorgca udziat w
turnieju majg prawo do umieszczenia w swojej strefie fawki lub w jej
bezposrednim sgsiedztwie jednej reklamy stojgcej o wymiarach nie
wiekszych niz 2m x1m, tak umieszczonej by nie zastania¢ innych reklam.
Zabrania sie umieszczania w polu widzenia kamery jakichkolwiek flag,
banerdw itp. z logo klubu (nie dotyczy to klubu organizatora turnieju).

11.2.Podczas turniejow wszystkich etapdw rozgrywek mtodziezowych nie mogg
by¢ umieszczane na hali reklamy firm konkurencyjnych dla sponsoréw
PZKosz oraz firm ktérych reklama ws$réd mitodziezy jest niezgodna z
prawem.



11.3.Podczas turnieju finatowego catos¢ ekspozycji reklamowej lezy po stronie
PZKosz. Organizator ma prawo do eksponowania swoich wiasnych
sponsorow, w tym celu musi przekaza¢ PZKosz nazwy i logotypy
sponsorow. Rozmieszczenie reklam na hali zostanie przygotowane
osobno na kazdy turniej finatowy. Istnieje tez mozliwos¢ ekspozycji
sponsorow podczas Transmisji Online po wczesniejszym ustaleniu
szczegotdbw z PZKosz. Organizator lokalny bedzie miat prawo do
ekspozycji na tablicy wywiadow oraz drukach i grafikach maksymalnie
trzech logotypow sponsorskich, logo/herbu miasta i logo klubu.

11.4.Wytonieni  organizatorzy  turnieju  finalowego oraz  turniejow
kwalifikacyjnych otrzymajg drogg mailowg komplet logotypéw do
wykorzystania podczas turnieju. PZKosz przygotuje tez plakat turnieju.

11.5.Umieszczenie reklam na parkiecie, tablicach i konstrukcjach koszy
wymaga akceptacji przez PZKosz.

12. OBOWIAZKI KLUBOW OBLK i 1LM

12.1.Klub zobowigzany jest do przestania do PZKosz:
12.1.1. 1h od zakonczenia meczu minimum 10 zdje¢ meczowych (po 5
zdje¢ kazdej druzyny) + krétka relacja z meczu
12.1.2. 3h od zakonczenia meczu minimum 30 zdje¢ meczowych +
petnej relacji z meczu (zdjecia nalezy przestaé na adres
media@pzkosz.pl)
12.1.3. Zdjecia w formacie jpg, o wymiarach minimum 1980 x 1080
pikseli, bez znakoéw wodnych
12.2.Klub zobowigzany jest do umieszczenia w ESOR najpdzniej 3 godziny po
zakonczeniu meczu: skanu podpisanego Raportu Marketingowego, skanu
podpisanego Raportu Medialnego, skanu podpisanego Raportu Parytetow
Reklamowych, skanu podpisanego Raportu Biletowego zawierajgcego
informacje o sprzedazy biletéw i karnetow oraz wejscidwkach bezptatnych
na mecz. Wzory raportéw zostang przestane do klubow minimum na 14
dni przed rozpoczeciem rozgrywek
12.3.Klub zobowigzany jest do przestania na adres media@pzkosz.pl
najpozniej 24 godziny po zakonczeniu meczu minimum 20 zdjec
marketingowych z meczu wedlug oddzielnie przestanej przed
rozpoczeciem sezonu specyfikaciji.

13. OBOWIAZKI KLUBOW MMP i CLJ

13.1.Bezposrednio po terminie zgtoszenia druzyn do fazy centralnej klub
uczestniczace w Mistrzostwach zobowigzany jest przesta¢ do PZKosz (na
adres media@pzkosz.pl): zdjecie druzyny, logo klubu w krzywych (ai, cdr,
pdf) na biatym i czarnym tle, adresy stron i profili w SM, dane do
tagowania wiadomosci na FB, TT i Instagrama, kontakt do oso6b
zajmujgcej sie komunikacjg w klubie.



14.

13.2.Po kazdym turnieju fazy centralnej MMP organizator zobowigzany jest do
przestania do PZKosz zdje¢ druzyn, ktére awansowaty do dalszej fazy
rozgrywek oraz laureatow nagrod indywidualnych, jezeli takie byty
wreczane.

CEREMONIE (TURNIEJE FINALOWE MMP)

14.1.Plan ceremonii przygotowuje obecny na miejscu Przedstawiciel PZKosz
lub jest przesytany drogg elektroniczng rzez PZKosz.

14.2. Zawodnicy/zawodniczki otrzymujacy tytut MVP turnieju oraz wybrani do
pigtki All Star turnieju wskazywani sg przez treneréw druzyn — MVP i jedno
miejsce w pigtce — pierwszy zespot, dwa miejsca w pigtce — drugi zespot,
po jednym miejscu w pigtce — trzeci i czwarty zespot. Ostateczng liste
nagrod indywidualnych zatwierdza Przedstawiciel PZKosz lub Komisarz
Gtéwny Turnieju.

14.3.W ceremonii zakonczenia uczestniczg cztery najlepsze druzyny turnieju.
Zawodniczki/zawodnicy kazdej druzyny muszg by¢ ubrani w jednolite
stroje klubowe.

14.4.Ceremonia zamkniecia odbywa sie niezwlocznie po zakonczeniu meczu
finatowego.

14.4.1. Druzyny ustawiajg sie na parkiecie wedlug ponizszego
schematu:

SCIANKI REKLAMOWE

ZESPOL 2
€ 10dS3z

W

PZKosz

ZESPOL 1
¥ 10dS3Z

KAMERA

14.4.2. Nagrody wreczane sg w nastepujgcej kolejnosci:
14.4.2.1. Nagrody indywidualne przygotowane przez organizatora
14.4.2.2. Najlepsza pigtka turnieju
14.4.2.3. Najbardziej wartosciowy zawodnik — MVP



15.

14.4.2.4. Medale i puchar dla druzyny zajmujgcej 4. miejsce
14.4.2.5. Medale i puchar dla druzyny zajmujgcej 3. miejsce
14.4.2.6. Medale i puchar dla druzyny zajmujgcej 2. miejsce
14.4.2.7. Medale dla zwyciezcy turnieju

14.4.2.8. Puchar i flaga dla zwyciezcy turnieju.

14.5.Medale, puchary i flaga wreczane sg przez obecnego przedstawiciela
PZKosz Ilub/i WZKosz. Przy wreczeniu nagrod moze uczestniczyé
przedstawiciel miasta oraz sponsora turnieju.

14.6. Zakonczenie dla druzyn zajmujgcych miejsca 5-8 i ewentualne wreczenie
pucharéw i upominkow ufundowanych przez organizatora nalezy
organizowa¢ bezposrednio po meczach o miejsca 7 i 5 (w przypadku
OOM po meczach o utrzymanie w Dywizji A).

14.7.0Organizator turnieju ma obowigzek zapewni¢ minimum dwie osoby do
pomocy podczas wreczania nagrod oraz minimum 2 (preferowane 4) tace
na medale.

PRZEPISY KONCOWE

W przypadku szczegodlnie razgcego naruszenia zapisow niniejszego Regulaminu, za
ktore uznaje sie w szczegolnosci naruszenia skutkujgce powstaniem po stronie
PZKosz lub innych klubow odpowiedzialnosci odszkodowawczej lub wygasnieciem
albo rozwigzaniem zawartej przez PZKosz umowy, niezaleznie od dochodzenia
naprawienia wyrzgdzonej szkody Wydziat Rozgrywek PZKosz ma prawo natozy¢
kare administracyjng, a Komisja Licencyjna PZKosz ma prawo pozbawi¢ klub licencji
okresowej

16.

17.

DANE KONTAKTOWE

POSTANOWIENIA KONCOWE

17.1.Korespondencja pomiedzy osobami fizycznymi lub  prawnymi
wymienionymi w niniejszym regulaminie, a takze pomiedzy tymi osobami a
PZKosz powinna byC prowadzona poprzez przestanie pocztg
elektroniczng zeskanowanych dokumentow, chyba, ze przepis
szczego6towy narzuca wymaog innej formy

17.2.We wszystkich innych kwestiach zwigzanych z prowadzeniem rozgrywek
mistrzowskich, a nieujetych w niniejszym Regulaminie decyduje Zarzad
PZKosz, o ile przepisy szczegolne nie przewidujg w tych dziedzinach
kompetenciji innych organdw.

17.3.Zarzagd PZKosz ma prawo do wprowadzenia zmian do niniejszego
Regulaminu.

17.4.Prawo interpretacji niniejszego Regulaminu przystuguje Zarzgdowi
PZKosz.

17.5.Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem zatwierdzenia go przez
Zarzagd PZKosz i obowigzuje w sezonie 2024/2025.



